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Предложения по пресс-конференции
(Образец)
Уважаемые Дамы и Господа!

Предлагаем Вашему вниманию наши предложения по пресс-конференции, планируемой в рамках проведения презентации бутика КОСМЕТИЧЕСКОГО БРЕНДА
. Так как для подготовки планируемой пресс-конференции остается немного времени, просим Вас по возможности оперативно решить с брендом все вопросы, связанные с подписанием Договора и реализацией данного проекта.

С уважением,

Владимир Журавель,

Креативный директор

PR2B Group

Предложения по проведению пресс-конференции:

Информационный повод:

Проведение презентации бутика КОСМЕТИЧЕСКОГО БРЕНДА.

Место проведения пресс-конференции: 

Пресс-центр МИД РФ (адрес: Зубовский бульвар, дом 4).

Планируемые дата и время проведения пресс-конференции: 

Согласуются с Клиентом

Целевые СМИ:

1. СМИ общего характера - центральные и Московского региона (отделы, освещающие вопросы медицины, здоровья, семейные проблемы и т.д.);

2. СМИ для женской аудитории;

3. Научно-популярные медицинские и косметологические СМИ;

4. Специализированные профессиональные медицинские СМИ.

5. Региональные СМИ.

Агентство берет на себя выполнение следующих работ по организации и проведению пресс-конференции:

• обсуждение и утверждение названия пресс-конференции;

• разработка новостных поводов;

• составление и утверждение списка приглашаемых СМИ;

• составление сценария пресс-конференции;

• подготовка и утверждение приглашений для журналистов;

• подготовка и распространение пресс-релиза и информации для прессы;

• составление пресс-кита для журналистов;

• организация и проведение тренинга на представительскую функцию для выступающих перед журналистами;

• подготовка списка возможных сложных вопросов и разработка ответов на них;

• предоставление ведущего пресс-конференции;

• подготовка и техническое оснащение помещения для пресс-конференции;

• изготовление нагрудных и настольных табличек для участников пресс-конференции;

• приглашение и аккредитация журналистов;

• проведение пресс-конференции;

• организация и проведение эксклюзивных интервью;

• организация фуршета и согласование меню;

• фото- и видеосъемка пресс-конференции;

• мониторинг материалов, вышедших по итогам пресс-конференции;

• составление пресс-клиппинга;

• предоставление Отчета о пресс-конференции на русском и английском языках с приложением фото, видео, аудиоматериалов и оригиналов статей в печатных СМИ.

Накануне пресс-конференции (за 5-7 дней) Агентство предлагает дать анонсы в следующих информационных агентствах:

1. ИТАР-ТАСС

2. Интерфакс

На пресс-конференцию Агентство предлагает пригласить следующие СМИ:

Информационные агентства: 

ИТАР-ТАСС РИА-Новости ИМА-ПРЕСС Интерфакс

Телевидение:

ОРТ, «Доброе утро», рубрика «Здравпункт» ОРТ, «Доброе утро», программа «Очаг» Россия, «Утренний экспресс» ТВ-Центр, «Медицинское обозрение» ТВС, «Аптека»

Радио:

«Радио России» «Маяк» «Эхо Москвы» «Русское радио» «Радио 101» «Открытое радио» «Надежда»

Журналы: 

«Cosmopolitan» «Домашний очаг - Good Housekeeping» «Marie Claire» «Elle» «Красота от А до Я» «Cool Girl» «Добрые советы» «Woman» «Она стремится к совершенству» «Она и он» «Лиза» «Мир женщины» «Работница» «Крестьянка» «Огонек» «Женский клуб» «Женские секреты» «Женское здоровье» «Семейный доктор» «Домашний доктор» «Материнство» «Здоровье» «Доктор» «Российский медицинский журнал» «Здравоохранение РФ» «Здравоохранение» «Практикующий врач»

Газеты:

«Медицинская газета» «Медицина для Вас» «Вести медицины» «Московская правда» «Ваше здоровье» - популярное приложения к газете «Московская правда» «АиФ-Здоровье» «Семья» «АиФ - Дочки-матери» «АнФ - Семейный Совет» «Женские дела» «Москвичка» «Сударушка» «Газета для женщин» «Собеседник» «Неделя» «Труд» «Сегодня» «Московские новости» «Неделя» «Вечерний клуб» «Век»

Бюджет пресс-конференции состоит из прямых расходов и гонорара Агентства. 

Прямые расходы на пресс-конференцию включают в себя:

1. Аренду зала.

2. Транспортные расходы, погрузочно-разгрузочные работы.

3. Фото- и видеосъемку пресс-конференции.

4. Фуршет (из расчета $40 на человека).

5. Изготовление сувенирной продукции.

6. Расходы на поддерживающую информационную кампанию.

В целях экономии средств в рамках подготовки и проведения пресс-конференции, Компания:

1. Предоставляет:

• Электронную версию логотипа бренда, необходимую для изготовления сувенирной продукции (не позднее, чем за 3 недели до пресс-конференции);

• Проектор overhead, экран.

2. Берет на себя доставку, установку и подключение дополнительного оборудования для пресс-конференции (проектор overhead и экран).

Общий бюджет на проведение пресс-конференции; 

Прямые расходы:

	№
	Статья расходов
	Стоимость

	1.
	Аренда зала для пресс-конференции (на 2 часа) и зала для фуршета (на 2 часа)
	$1000

	2.
	Транспорт и погрузочно-разгрузочные расходы
	$150

	3.
	Фуршет (из расчета $40 на человека для 50 участников)
	$2000

	4.
	Фото- и видеосъемка, включая стоимость фотоматериалов, проявку и печать 2-х комплектов снимков для фотоотчета
	$800

	5.
	Изготовление сувенирной продукции (300 ручек с логотипом бренда)
	$990

	6.
	Поддерживающая информационная кампания в рамках пресс-конференции (включая анонсирование)
	$5100

	
	Всего прямых расходов:
	$9 640 + НДС+10% Гонорар Агентства


� Идентификаторы Клиента исключены из проекта





